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Annotatsiya. Ushbu maqolada o‘zbek tilidagi nisbiy olmoshlarning mazmuniy (lug‘aviy) va shakliy 

(grammatik) xususiyatlari yoritiladi. Nisbiy olmoshlarning gapdagi vazifasi, so‘z yasash imkoniyatlari hamda 

ular yordamida hosil bo‘ladigan bog‘lovchi konstruksiyalar tahlil qilinadi. 

Kalit so‘zlar: olmosh, nisbiy olmosh, grammatik kategoriya, sintaksis, bog‘lovchi birlik, semantika. 

 

 

KIRISH. 

O‘zbek va ingliz  tilllari grammatik tizimida olmoshlar muhim so‘z turkumlaridan biri bo‘lib, ular o‘rin 

egallayotgan so‘zlarning takrorini oldini olish, umumlashtirish yoki mavhum ma’nolarni ifodalashga xizmat 

qiladi. Nisbiy olmoshlar esa predmet, belgi, miqdor yoki holatni biror darajada aniqlab, boshqa bir unsurni 

ma’lum bir munosabatda ko‘rsatib turadi. Shuning uchun ular gap bog‘lashda, qo‘shma gaplar tuzishda va 

matndagi mantiqiy izchillikni ta’minlashda muhim vazifani bajaradi. 

ASOSIY QISM. 

Nisbiy olmoshlar odatda biror subyekt yoki obyekt haqida qo‘shimcha ma’lumot berish, tushunchalarni 

aniqlashtirish yoki ularni o‘zaro bog‘lash uchun ishlatiladi. Ingliz va o‘zbek tillaridagi nisbiy olmoshlarning 

ishlatilishi, ularning semantik mazmuni o‘xshash va farqli jihatlarga ega. Bu tillardagi nisbiy olmoshlar, jumla 

tarkibidagi ularning o‘rni va sintaktik funksiyalari orqali, o‘zlariga xos semantik aniqliklarni berishda muhim 

o‘rin tutadi. 

Ingliz tilida nisbiy olmoshlar bosh va ergash gaplarni bog‘lashda xizmat qiladigan, shu bilan birga 

ergash gap ichida muayyan sintaktik vazifani bajaruvchi olmoshlar turkumidir. Ular ma’nosi va shakliga ko‘ra 

ham lug‘aviy, ham grammatik xususiyatlarga ega bo‘lib, gapda bir vaqtning o‘zida bog‘lovchi va olmosh 

sifatida ishtirok etadi. Ingliz tilidagi asosiy nisbiy olmoshlar qatoriga who, whom, whose, which, that kiradi. 

Ba’zi hollarda when, where, why kabi so‘zlar ham nisbiy olmosh vazifasida kelishi mumkin. 

Kachalova nisbiy olmoshlarni quyidagicha ta’riflaydi: nisbiy olmoshlar ergash gaplarni bosh gap bilan 

bog‘lash uchun xizmat qiladi. Ular birlashma so‘zlar bo‘lib, bog‘lovchilardan farqi shundaki, ular nafaqat 

ergash gapni bosh gap bilan bog‘laydi, balki ergash gapning a’zosi hamdir. 

Ergash gaplarda bosh gapga ergashgan qismni bog‘lash uchun who (kim), whose, what, which olmoshlari 

ishlatiladi. Ular aslida so‘roq olmoshlari bo‘lib, ushbu holatda savol berish uchun emas, gaplarni bog‘lash 

uchun ishlatiladi . 

There are some really good carers who’ve been told to stop after just two or three years(Kazuo I.Never 

let me go; 8). 

The man who is sitting next to Comrade A. is my English teacher. 

Bu yerda who olmoshi bosh gapdagi the man so‘zining aniqlovchisi bo‘lib, ergash gapni bog‘lovchi va 

aniqlovchi sifatida xizmat qilmoqda. Ergash gap bosh gapdagi the man ismining qanday odam ekanligini 
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aniqlashtiradi, bu esa defining relative clause (aniqlovchi ergash gap) deb ataladi. 

Ingliz tilidagi nisbiy olmoshlar o‘zbek tilidagiga o‘xshash tarzda gaplarni bog‘lashdan tashqari, aniqlik 

kiritish, izohlash va bog‘lash funktsiyasini birlashtirgan sintaktik birlik sifatida muhim rol o‘ynaydi. Til 

strukturasi jihatidan bu hodisa gaplardagi predikativlik va aniqlovchilik munosabatini ko‘rsatadi. 

Who olmoshi shaxslarga nisbatan qo‘llanib, tobe bo‘lakda ega vazifasini bajaradi. Whom olmoshi ham 

shaxslarga nisbatan qo‘llanib, tobe bo‘lakda to‘ldiruvchi  vazifasini bajaradi. 

I was a young offender whom an Accoucheur Policemen had taken up (Charlez D. Great 

expectations;17). 

Ushbu gapda “whom” nisbiy olmoshi “offender” so‘zini aniqlab kelgan va ergash gapda to‘ldiruvchi 

vazifasida ishlatilgan. Ya’ni an Accoucheur Policeman had taken up whom – bu yerda “whom” politsiyachi 

tomonidan hibsga olingan shaxsni bildiradi. Grammatik jihatdan “whom” o‘zidan oldingi otga subordinativ 

bog‘lanish hosil qilib, aniqlovchi ergash gapni bosh gapdagi ot bilan sintaktik va semantik jihatdan bog‘laydi. 

Shuningdek, “whom” ergash gapni predikativ asosga tobe qiladi va shu orqali gapning kompleks sintaktik 

tuzilmasini yaratadi.  

There is the man whom we saw in the park yesterday. 

Bu gapda ham “whom” shaxs bildiruvchi “the man” otini aniqlamoqda. “Whom we saw” ergash qismi 

aniqlovchi ergash gap bo‘lib, “whom” esa unda to‘ldiruvchi vazifasida kelgan. Gap strukturasi quyidagicha: 

We saw whom → the man whom we saw. 

Bu yerda “whom” orqali ergash gap bosh gapdagi referent (the man) bilan grammatik aloqaga kirishadi. 

Shunday qilib, “whom” predikativ munosabatda aniqlovchi ergash gapni bosh gapdagi otga bog‘lash vositasi 

sifatida xizmat qiladi. 

Who va whom olmoshlari ingliz tilidagi ergash gaplarning aniqlovchi turi hosil bo‘lishida ega va to‘ldiruvchi 

vazifasini bajaruvchi vosita sifatida muhim rol o‘ynaydi. Bular grammatik va semantik jihatdan gap 

komponentlarining bog‘liqligini ta’minlaydi. 

The man who helped me was very kind. 

Bu gapda “who” ergash gapdagi fe’l – “helped” ning egasi bo‘lib kelgan. Shuning uchun u nominativ 

shaklda (who), nafaqat shaxsga nisbatan qo‘llanadi, balki ergash gapning predikativ tuzilmasini hosil qiladi. 

Grammatik jihatdan, “who” ergash gapning predikativ markaziga (fe’lga) ega funksiyasida tobe bo‘lib, shu 

bilan sintaktik bog‘liqlikni hosil qiladi. 

Which jonsiz narsalar va hayvonlarga tegishli bo‘lib, tobe bo‘lakda ega yoki bevosita to‘ldiruvch 

vazifasini bajaradi: 

The books which are on the table must be returned to the library today 

He showed me the letter which he had received from his brother. 

Не showed me the skin of the wolf which he had killed 

Which nisbiy olmoshi faqat alohida so‘zga emas, balki undan oldingi butun gap yoki gap bo‘lagiga ham 

nisbat bildirish uchun xizmat qiladi. Bunday holatda “which” rus tilidagi “что” olmoshiga mos kelib, “va bu”, 

“bu esa” kabi mazmunni ifodalaydi. 

Shuni ta’kidlash lozimki, “which”ning bunday qo‘llanishi struktur jihatdan murakkab sintaktik 

bog‘lanish hosil qiladi, chunki u: 

1. Formada nisbiy olmosh, ya’ni ergash gapni bog‘lovchi so‘z sifatida; 

2. Funktsiyada ko‘rsatuvchi (demonstrativ) olmoshga yaqin, chunki u butun avvalgi fikrni o‘ziga 

nisbatan bog‘laydi.Bu ikki xususiyatning uyg‘unligi “which”ni murakkab grammatik o‘tish birlik sifatida 

tavsiflash imkonini beradi. 

Masalan, “He came to see me off, which was very kind of him” gapida “which”ning grammatik mavqeyi 

quyidagicha tahlil qilinadi: 

a)“which” – nisbiy olmosh (relative pronoun); 

b) u ergash gapning egasi (subjekt) vazifasida turibdi; 

c) uning referenti butun bosh gapning mazmuni; 
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d) ergash gap – non-restrictive relative clause (aniqlovchi, ammo aniqlovchi obyekt so‘z emas, gap). 

Demak, “which”ning bu turdagi qo‘llanishi sintaktik jihatdan gapdan tashqari referensiya holatini 

yaratadi. Bu holat ingliz tili grammatik tizimida subordinatsiyaning kengaytirilgan ko‘rinishi bo‘lib, nisbiy 

olmoshlar orqali bog‘langan ergash gaplarning semantik doirasini butun fikrga yoyadi. 

XULOSA. 

Ushbu tadqiqot davomida o‘zbek va ingliz tillaridagi nisbiy olmoshlarning (relative pronouns) lug‘aviy 

va grammatik xususiyatlari qiyosiy tahlil qilindi. Olingan natijalar ikki tilning tipologik xususiyatlari mazkur 

turkumning shakllanishi va qo‘llanishida muhim farqlarni yuzaga chiqarishini ko‘rsatdi. 

Kelgusidagi izlanishlar nisbiy olmoshlarning funksional-stilistik jihatlarini, badiiy va ilmiy uslublardagi 

qo‘llanish o‘ziga xosliklarini hamda boshqa german yoki turkiy tillar bilan qiyosiy o‘rganishni davom ettirish 

uchun muhim ilmiy asos yaratadi. 
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